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L i s t a  d e  V e r i f i c a c i ó n  d e  A c t i v a c i ó n  

2

• Sales data
• Competition
• Media opportunities
• Year over year

Metas: 
• Conciencia: 
• Generación Líder: 
• Eventos: 

Métricas del Éxito:

Cliente Actual: Cliente Ideal:

Ingresos de Ventas Actuales: Ingresos de Ventas Ideales

Plan de Marketing Actual: 

Presupuesto del Marketing Actual:



E j e m p l o  d e  P l a n  d e  M e d i o s

2022 Media Plan

Tipo de Mapaña Estrategia Ene Feb Mar Abril Mayo Jun Jul Agst Sept Oct Nov Dic
Medio Digital

Pago Por Click (PPC)
Social
Email
Transmisión e Audio
Listados
Medios Tradicionales
Mail Directo
Periódico
Vallas publicitarias/OOH
TV
Radio

$ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $ - $      - $ - $      -

Ejemplo de plan de 
Medios
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